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Frantissor prouve que le textile européen a un avenir

Avec le rachat de la société Quintenas Textiles Solutions a l'automne 2009, Frantissor,
éditeur de tissu pour le prét-a-porter féminin et sportswear, renforce sa position de leader
sur le marché des tissus chaine et trame, moyen et haut de gamme. L’entreprise familiale
prouve surtout que le textile peut rester en Europe.

Créée en 1946, l'entreprise s’était construite dans les années S50 a travers une stratégie
industrielle puis avait évolué, a partir de 1993, vers une unique activité de création allant
de la conception (design, modéle, dessin, édition et mise au point technique) a la
commercialisation.

Devenu alors essentiellement éditeur de tissus, le tissage et 'ennoblissement étant confiés a
un réseau de partenaires, le Groupe Frantissor, s’est développé et se structure désormais
(avec un chiffre d’affaires cumulé de 25,5 millions d’euros pour 110 salariés) entre :

- un pole industriel, progressivement constitué suite :
- a une prise de participation en 2005 dans l’entreprise d’enduction Cofa,,
- au rachat en 2006 de la société de teinture et d'impression Abellard
(apres une collaboration de prés de 50 ans),
- au rapprochement en 2009 avec Teinture St Jean et Tissage Coublanc,

- un pole textile suite au rachat, quant a lui, de la société Quintenas Textiles
Solutions (spécialiste des tissus sport actifs, industriels et sportswear) et de son
exclusivité mondiale, la licence Advantex en septembre 2009.

Une organisation qui permet aujourd’hui a 'entreprise de :

- répondre a la croissance de la demande a lexport (aujourd’hui 70% de son
activité),

- poursuivre sa culture de l'innovation,

- prouver que, méme pour le textile, la qualité et le savoir-faire (tant au niveau
tissage qu’ennoblissement) ont toute leur place dans une économie mondialisée (200
000 metres en 2008 ont été vendus pour le seul marché intérieur chinois).

Dés les années 1990, Frantissor avait été la premiére entreprise francaise a collaborer avec
une unité de fabrication italienne pour le tissage, la teinture et 'enduction.

Axée désormais sur une stratégie de développement horizontal avec une recherche
d’élargissement de sa gamme de produits et de services vers des produits techniques,
Frantissor démontre qu'une stratégie européenne permet d’offrir les collections créatives,
originales et audacieuses qu’attend I'ensemble du marché.

Eric Porretta croit en un modéle d’entreprise pérenne en Europe, modeéle adapté aux
exigences d’'une économie mondialisée.

La performance, 'effort, le « je le veux », 'engagement personnel et collectif redeviennent les
vraies valeurs.
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